
ISTRAŽIVANJE AUDITORIJUMA TRANZIT ADVERTAJZINGA

Ulaganje u OOH medije beleži konstantan rast poslednjih godina, a tranzitno oglašavanje predstavlja 
njegov značajni deo u urbanizovanim zonama u kojima je 90% populacije izloženo ovoj vrsti komunikacije.  
Obnavljanjem voznih parkova gradskih prevoznika, sredstva javnog gradskog prevoza postaju izuzetno 
atraktivan nosilac reklamnih poruka. Kako pored podataka o broju korisnika gradskog prevoza ovaj medij 
nije raspolagao drugim relevantnim podacima za media buying, Info Media Group je angažovala agenciju 
Ipsos koja je sprovela opsežno istraživanje koje će omogućilo dolazak do svih ključnih indikatora obima i 
strukture tranzitnog auditorijuma, a na osnovu kojih je moguće sa velikom preciznošću dimenzionirati 
ukupan potencijal ovog medija – unutrašnje i spoljne reklame, kako među korisnicima javnog  gradskog 
saobraćaja, tako i u ukupnoj populaciji učesnika u saobraćaju.  
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Ciljevi  istraživanja su: 

• obezbeđivanje media-buying metričkih indikatora koji imaju vrednost (currency) na tržištu, a koja 
omogućava kvalitetno media planiranje, budžetiranje i evaluiranje efekata kampanja u tranzitnom 
oglašavanju I koji svojim karakterom I strukturom mogu biti kompatibilni I komparabilni sa sličnim 
indikatorima koji se koriste u merenju auditorijuma drugih klasa mas medija;

• profiliranje OOH i TRANSIT auditorijuma što advertiserima i media-buying agencijama omogućava 
kvalitetnu segmentaciju i targetiranje;

• definisanje potrošačkih i kupovnih navika auditorijuma tranzitnog oglašavanja u okviru 38 kategorija 
roba i usluga za preko 400 brendova.
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Osnovni metodološki elementi realizovanog istraživanja:

• Uzorak je kvotni po regionu, urbanitetu naselja, polu, starosti i obrazovanju;

• Veličina uzorka: 1.725 ispitanika (1.424 Beograd, 351 Novi Sad);

• Metod prikupljanja podataka: multimod (aktivno učešće ispitanika kroz samoizveštavanje o dnevnim 
rutama kretanja, pasivno beleženje ruta kretanja preko mobilne google maps aplikacije i korišćenje 
zvaničnih podataka Gradskog sekretarijata za saobraćaj i Saobraćajnog fakulteta u Beogradu (merenje 
prometa vozila I pešaka na području Beograda i Novog Sada);

• Ispitanici:  populacija od 15-70 godina.
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Inovacija u istraživanju:

• Merenje auditorija spoljnog oglašavanja - Sprovedeno istraživanje je pored merenja unutrašnjeg 
omogućilo merenje i spoljnog auditorijuma tranzitnog oglašavanja, što je inovacija  na našim 
prostorima. Merenjem potencijalnog spoljnog auditorijuma došlo se do procene ukupnog broja 
potencijalnih pojedinaca koji su mogli na rutama svog svakodnevnog kretanja, da budu izloženi upravo 
tom, spoljašnjem vidu tranzitnog  oglašavanja.

• Kupovne i potrošačke navike korisnika gradskog prevoza po linijama - Ispitanici su zabeležili svoju 
kupovinu ili konzumaciju (korišćenje/potrošnju) za preko 400 brendova u 38 kategorija roba I usluga. Na 
ovaj način dobijen je relativno kvaitetan pregled kupovnih I konzumentskih sklonosti korisnika 77 linija 
javnog gradskog saobraćaja, čime su planerski potencijali za plasman oglasnih poruka značajno uvećani.

• Softver koji obezbeđuje sve relevantne podatke za donošenje odluke o planiranju i kupovini medija, 
odnosno projektuje broj ljudi koji će videti reklamu na spoljašnjosti i u unutrašnjosti vozila, sa osnovnim 
sociodemografskim podacima.
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Tranzitno oglašavanje Beograd – potencijal gradskog 
prevoza za komunikaciju sa različitim ciljnim grupama

• U Beogradu je po zvaničnoj proceni Republičkog zavoda za statistiku u 2017.godini živelo 1,7 miliona 
stanovnika. O svakodnevnim transportnim potrebama beograđana se kroz integrisani  saobraćajni 
sistem brinu GSP Beograd, privatni prevoznici i Beovoz. Sa 1.300 vozila gradskog prevoza je pokriveno 
135 linija čija je ukupna dužina preko 1.500 km, tako da ova vozila na godišnjem nivou pređu 74 miliona 
kilometara. Dnevno se na 86 najznačajnijih linija gradskog prevoza u Beogradu obavi preko 2,3 miliona 
vožnji. Gradski prevoz u Beogradu predstavlja najznačajniji vid kretanja mobilne populacije (od 15-70 
godina), u kojoj čak 98% njih obavi neko kretanje tokom 7 dana. Preko 66% Beograđana u ciklusu od 7 
dana koristi neku od linija gradskog prevoza.

• Istraživanje auditorijuma tranzitnog oglašavanja (Ipsos) je obuhvatilo 77 linija kojima dnevno prođe 
800.000 jedinstvenih korisnika, a isti broj vozila ima potencijal da vidi 1.2 miliona stanovnika. To znači 
da je dnevni reach unutrašnjeg tranzitnog oglašavanja na nivou dnevnog auditorijuma vodećih sajtova, 
a totalni dnevni auditorijum koji je potencijalno izložen spoljnom tranzitnom oglašavanju u Beogradu je 
veći od ukupnog dnevnog auditorijuma svih dnevnih novina u Srbiji na teritoriji čitave Republike. (1,14 
miliona ljudi prosečno dnevno čita novine u celoj Srbiji). 











Primer softverskog izveštaja



Tranzitno oglašavanje Novi Sad – potencijal gradskog 
prevoza za komunikaciju sa različitim ciljnim grupama

• Po zvaničnoj proceni Republičkog zavoda za statistiku sredinom 2017.godine u Novom Sadu je ukupno 
živelo nešto više od 340.000 stanovnika (341.625). O svakodnevnim transportnim potrebama 
novosađana se brine javno gradsko saobraćajno preduzeće Novi Sad. Centralno gradsko područje u 
Novom Sadu je pokriveno sa 27 linija, a šire gradsko i prigradsko područje sa dodatnih 48 linija. Na svim 
linijama se dnevno zabeleži 248.534 putnih vožnji.

• Stanovništvo Novog Sada (starosti od 15 do 70 godina) predstavlja vrlo dinamičnu i mobilnu populaciju. 
Njih čak 100% u periodu od 7 dana obavi neko kretanje vezano za obavljanje različitih aktivnosti, 
poslova i obaveza van domaćinstva. Za svoja kretanja novosađani koriste različite oblike transfera, a 
sredstva javnog gardskog prevoza predstavljaju najznačajniji vid transporta.

• Pešačenje kao vid kretanja i vožnja bicikle imaju mnogo veći udeo nego u beogradskim kretanjima, što 
je uslovljeno osobenostima ovog urbanog regiona.



Tranzitno oglašavanje Novi Sad – potencijal gradskog 
prevoza za komunikaciju sa različitim ciljnim grupama

• Novosađani prosečno dnevno provedu oko 21 minut u vozilima JGP, a njih preko 27% između 30 i 60 
minuta dnevno. Maksimalno registrovano dnevno vreme provedeno u vozilima jGP je 95 minuta.                    

• Najviše prosečnog vremena provedenog u različitim vidovima urbanog transfera se koncentriše upravo 
u vozilima javnog gradskog prevoza.

• Potencijal tranzitnog oglašavanja se pored informacije o dometu tog medija na total populaciji (rch) i 
prosečnom vremenu provedenom u JGP (ATS) ogleda i u frekvenciji korišćenja vozila javnog prevoza. U 
prosečnom sedmičnom ciklusu, tipičan korisnik JGP 5,8 puta koristi neko od prevoznih sredstava 
transportnog sistema u Novom Sadu.

• Svi izneti podaci su od suštinskog značaja za planiranje komunikacije kroz tranzitno oglašavanje. Njima 
je svakako važno pridodati i informacije o korišćenju različitih vrsta proizvoda i usluga među korisnicima 
JGP u Novom Sadu (videti kompletan izveštaj Kupovne i potrošačke navike korisnika gradskog prevoza).




